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Design graphique, typographie et illustration par
Sylvain Roussange.


https://www.instagram.com/sylvainroussange/
https://www.linkedin.com/in/sylvain-roussange-dune/
https://www.facebook.com/sylvain.roussange.9/

Sylvain Roussange

Designer graphique

Né le 07/11/1982 a Soyaux (Charente, 16)
06 81 84 12 42
kodamaroussange@gmail.com

©in®

28 Avenue de la Marne - Résidence DEVEZIA - Appt. 204
33700 MERIGNAC

Titulaire du permis B

De formation BAC + 5 dans les Arts Graphiques, indépendant
depuis 12 ans. Auparavant, Directeur Artistique salarié€ en agence
de communication a Strasbourg.


https://www.instagram.com/sylvainroussange/
https://www.linkedin.com/in/sylvain-roussange-dune/
https://www.facebook.com/sylvain.roussange.9/

Diplomes

Master Professionnel Design / Arts Visuels
2008 > 2010
Strasbourg (67)

Mention Trés Bien - Major de promotion

3e année licence Design / Arts Appliqués
2007 > 2008
Strasbourg 2 (67)

Mention Assez-Bien

B.T.S Audiovisuel option Production
2001 > 2003

Angouléme (16)

Obtenu

1le année Langues Etrangeres Appliquées
2000 > 2001

Poitiers (86)

Obtenue

Baccalauréat L options Langues & Latin
2000
Angouléme (16)

Mention Assez-Bien

e Associé - Coordinateur Artistique
De Janvier 2021 a Janvier 2023
Atelier Gamut

e Designer graphique indépendant
Depuis 2012
Big Dune

e Directeur Artistique
2010 > 2012
Agence Press-Agrum (Strasbourg)

e Graphiste Stagiaire
Avril 2010 > Septembre 2010
Agence Press-Agrum (Strasbourg)

e Graphiste Stagiaire
Février 2010 > Mars 2010
Agence Arthénon (Strasbourg)

e Graphiste Stagiaire
Juin 2008 > Septembre 2008
Jazz club Duc des Lombards (Paris)

e Stagiaire production
Novembre 2002 > Janvier 2003
Telema Production (Paris)

e Stagiaire production
Juillet 2002 > Aoftit 2002
Fit Production (Paris)

Expérience



Compétences

Direction artistique
Design graphique print
& web

Création et gestion de
chartes graphiques

Mise en page

Conception graphique
signalétiques et stands

Mlustrations traditionnelles
et digitales

Typographie et lettrages

Pictogrammes et IcOnes

APPS & SOFTS

Indesign

Ilustrator

Photoshop

XD

Canva

Figma

Google Slides Sheets Docs
Pack Office

UX - Ul
Rédactionnel
Gestion de projet

Préparation et suivi
d’impression aux normes
en vigueur

Conception de
storyboards

Ecriture de scenarii
(video)
Création sonore

Recrutement

Logic pro
FontLab Studio
Slack
Quickbooks

LANGUES
Anglais (courant)
Espagnol (notions)

Et aussi...

J’ai congu 'univers visuel du projet Startin’blox avec
le collectif Happy Dev, une nouvelle technologie web
open source sans recueil de données, pour concevoir
des applications modulables. (startinblox.com)

J’ai par le passé, cofondé une association de courts-
métrages de 1995 a 2005, travaillé dans la production
audiovisuelle (cinéma, télévision), pratiqué la bande
dessinée et ’'animation, fait partie de La Maison des
Ilustrateurs (Paris 13e), assuré la communication du
club de jazz le Duc Des Lombards a Paris pendant
plusieurs mois, redéfini la charte graphique de la
revue artistique strasbourgeoise «Agrippine doit
mourir», participé a plusieurs projets de I’association
Horizome (Strasbourg Hautepierre) qui «cultive

au quotidien un projet associatif; social, artistique,
culturel, environnemental et engagé, mené en co-
construction avec les habitants, les acteurs associatifs
locaux et les partenaires publics de la politique de la
ville et de la culture.»

A mes heures perdues, je suis passionné de cuisine

et beatmaker (composition musicale). JJaime Hayao
Miyazaki, les vinyles, les livres, la musique Soul, le hip
hop américain, 'océan, la Bretagne, la Guadeloupe et
le Japon.


https://startinblox.com/fr/

Voici une sélection de clients avec lesquels j’ai eu des
expériences significatives au cours des dernieres années.

LIGUE 1 LIGUE 2
Uber BKT

LIGUE DE
FOOTBALL

PROFESSIONNEL

ACrH
L
CHAMPIONS

VERITAS

— .,\\\
.é'anoesca“'.

Ristorante - Catfé

ENSDIS ~avitee SONY Steelcase | (O
L'ELECTRICITE EN RESEAU STARTIN'BLOX

BENTO & MIHO

CUISINE JAPONAISE AUTHENTIQUE

POUR LE DEVELOPPEMENT

DU BOIS

C_
~B |

. St b ,AColmmunalutute 4 \\/ — . J—
ALLOCATIONS gglomeration >
“‘:;;;* rasbourg.eu de o \\ Haguenaum UPPER RHINE vaLLey

du Bas-Rhin L'autre mode de ville ALSACE 4D REGION BASEL © BLACK FOREST @

. a2 “ Esplacesl

Université U anE2YS CREDIT MUNICIPAL w%“gﬁ“l""‘ ‘

3 =Lerna

de Strasbourg R onaE wenan DE PARIS y
CHAMPAGNE-ARDENNE

MODERNE DEPUIS 1637



Industries, Tertiaire

« Bureau Veritas
* Anadiag

* Medeuronet
* LM2S
 Supercomm
 ERDF

* Kneipp

« Steelcase

e Lilly

* Sony

* Samsung

* Microsoft

Sport, Entertainment

« Ligue de Football Professionnel

e Liguel

* Ligue 2

« Troph&e Des Champions

 EA Sports

« Kaisa Culture Sports & Technology

* Association Football Bassin d'Arcachon

Institutions

« Ville et Euromé&tropole de Strasbourg

» Communauté d'Agglomération de Haguenau
» Chambre de commerce et d'industrie Suisse
- Sao Tome et Principe

« Université de Reims Champagne-Ardenne

« Université de Strasbourg

« Ville d’Erstein

« Caisse d'Allocations Familiales du Bas-Rhin

Organismes,
Associations

= Reporter Sans Frontieres

« Comite National pour le Développement du Bois

« Seéchg Environnement

« Association Horizome

* BGE PaRIF

« Interval - Strasbourg Ouest

» Americans in Alsace

« Association des Amis de Suchard
« FEderation Nationale du Cheval

« Ecole ORT Strasbourg

Tourisme,
Evenementiel

* Agence d'Attractivité de 'Alsace

« Office de Tourisme du Pays Rhénan

« Relais culturel Pierre Schiele de Thann
« Relais Culturel Espace Athic d'Obernai
« Festival Pisteurs d'Etoiles @ Obernai

« Festival des Arts dans la Rue & Strasbourg
« Festival Ramdam a Wittenheim

« Les Journges de la CEramique Paris

« Office de Tourisme de Neuchatel

« Destination Sarrebourg - Lunéville

* 2 Sarres Tourisme

= Alsace Chine Education

Gastronomie,
Hotellerie, Mode

* Be Barbara

* By Maximilian

* La Manufacture 1905
« Choco emotionS
 Manine Design

« K Hotel
» Francesca
* Navitec

Architecture,
Scénographie

« Oslo Architectes

= Benoit Melchior, Architecte d'intérieur

« Architecture Olivier Chopin

« OEM Oktay Ingénierie Ankara

« Pauline Desgrandchamp, Scénographe Sonore
e le SPHERE.

« Atelier Homéarique

« Atelier des Curieux

* Alsason

Finance, Santé,
Professions Libérales

« Crédit Municipal de Paris
« AF Patrimoine & Immobilier
« Plurifinances

 Groupe CAC

« ABC International

« Agile EMCM

« Revel' Coaching

« Strasosteo

« Cabinet Médical des Vosges
« Atelier de I'Optique

« Optical Center

Edition, Audiovisuel,
Numérique

« Wordprest

« Cn7 coworking

« Happy Dev

« Startin' blox

« Covline

« Flexmind

« Editions Amaterra
« Editions de Mai

« ABC Melody

« The Black Victory
« Vallee Noire

« Klaus



\
N

1
1]
i
i
o

H
/i
H
11}
11}
Hi
Hi

1l

1]

o
7

CUISINE JAPONAISE AUTHENTIQUE
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Bento & Miho

de la charte graphique et des
supports de communication
de Bento & Miho, restaurant

Direction artistique, création
japonais a Obernai (Alsace).



MIHO
- ISHIKAWA

Miho a toujours été une artiste. Apreés des études de musique,
cette joueuse de flate traversiére s'est passionnée trés
rapidement pour la cuisine. Depuis son arrivée en France en
2003, elle a travaillé dans des restaurants japonais, forgeant
son savoir-faire et ses techniques culinaires.

BentO & MlhO (suite)

Transmettre I’é1égance de
Miho et de ses plats, a travers
chaque élément de la charte.
Ses recettes ont inspiré une
série de créations graphiques
(illustrations, icOnes, visuels).
Ses plats phares, l'oiseau-
fleur du logo sont des visuels
contemporains qui viennent
compléter les quelques
éléments traditionnels de
P’imagerie japonaise: motif
obana, textures en points de la

vague infinie, motif vapeur. BENTO & MIHO

CUISINE JAPONAISE AUTHENTIQUE

Si elle a décidé de créer son propre restaurant, c'est pour
proposer des plats peu connus en France. Une autre vision de
la cuisine japonaise, originale et créative. Son amour de I'Art
- . - et des choses bien faites se retrouve dans ses plats, alliant
Frce oo toujours le godt au visuel.




Bento & MihO

—~——

Les plats de Miho sont déja
des compositions graphiques.

Une explosion de couleurs,

de textures, de transparences,
de contrastes. Les visuels réalisés
pour le restaurant tentent de
rendre hommage a cette
fraicheur et ce fort impact visuel.

BenTO & Mino

LE BENTO,

UNE PALETTE DE SAVEURS
A EMPORTER.

LE CHIRASHI,

OU «SUSHI EPARPILLE»,
UN ECLAT DE FRAICHEUR.

BenTO & MiHo

LES ONIGIRAZU,

UNE ALTERNATIVE SAINE
A L'IMMUABLE SANDWICH.
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Bento & Miho i

S

LPaménagement du restaurant
a été réalisé de concert avec

un architecte d’intérieur pour
retranscrire ’esprit de la marque:
épure, matériaux bruts, lumicre,
simplicité, bois et minéral.

La charte graphique de la
marque a guidé la conception
pour un espace a ’image de
la cuisine de Miho. Exercice
délicat car auparavant, le lieu
était... un kebab!

Espace: Benoit Melchior /
architecte d’intérieur CFAI
Photographies: Adrien Berthet

(4/5)




Bento & Miho )

—~——

Le site s’appuie sur des photos
des recettes de Miho, qui a elle
seules expriment la beauté de
ses réalisations, leur fraicheur...
et donnent vraiment faim!

Lergonomie du site va a
Pessentiel, et tente de faciliter
au maximum la prise de
commande click and collect sur
toutes les tailles d’écran: taille
des éléments, fluidité et logique
des choix, prix et informations
essentielles toujours a I’écran,
retours et modifications
simples, validations claires.

(5/5)

CARTE A PROPOS

. COMMAMNDEZ ICI

N2

NOS
ENGAGEMENTS




Vallée Noire

e

Création de I’identité visuelle
du rapper Vallée Noire.

Ses origines sénégalaises, la
richesse culturelle frangaise
et ses influences américaines
donnent une force unique

a ses écrits:

- Direction artistique

- Charte graphique

- Logotype

- Illustrations

- Typographie originale

- Artworks chansons

(1/2)
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https://www.youtube.com/channel/UCOQPTA4MPgR73CBNC3abVkQ

Vallée Noire

—~——

Chaque chanson du projet
Legacy possede son artwork
déclinaison du logo principal.

Des illustrations et habillages
graphiques dans une cohérence
globale viennent soutenir le
récit du projet, sur le principe
de la série différenciée.

2/2)
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Ligue
Broadcaster
Manual (suite)

—~——

Création d’un Livre de 80 pages
a destination des diffuseurs

des matches de Ligue 1 a
Pinternational, depuis 2013.

Mise en page, design graphique,
data design, suivi d’'impression.
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LICUE 1
Uer Egts

USE OF THE
MANUAL

LIGUE1
bl - 2 Uber Eats

Ligue : BROADCASTER
— e 'MANUAL
Broadcaster 3 E=seae 2022/23

Manual (suite)

—~——

Le Broadcaster Manual est une
bible, un mode d’emploi qui
fixe les regles, 'organisation

et le cadre technique de R s : : LIGUE 1
la diffusion des matches de : ; =
la Ligue 1 pour les diffuseurs ; ® BROADCAST
étrangers. ! P OPERATIONS

DT MCADCART DR
"1 PO FIABARS
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O T -
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(274)




INFORMATION
SERVICES

e o1 1800 DY
Estatings o1 B0 CET

POCUARANTLL PROCUCTICN F1ARSARGS,

Ligue | N O & -
Broadcaster = Q ) | | 4 i == =
I\/Ian Ua| (suite)

PN

PRl sl prode It il Bradntiri il Do b mch sk el iy e G i LIVE GAMES
ORI WOCCTS MV S broaciny B0 B, B estige s righas Sah

Lobjectif est de délivrer !
Pinformation de maniere claire 3 e e o U b Do e Z ey

B e
S

en y apportant une vraie valeur
graphique, dans le respect
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e 5 vt

S i b s g ek el gt

F———

POIEMA DT PCTUSKL AND VISE0S WILL BT
HASE AVALABLL 70 [VIEY BROADATIIN
o T R L FLRTHOA
]

Hathulings 1, W, X (et Frtiebga)
-

-

D AT S i g o e

X




©

LIGUE1
Uber Eats

BROACCASTER MANUAL 2020/ 11

Ligue
Broadcaster
I\/Ian U.a| (suite)

P

e BROADCASTER MANUAL
B 2020/ 21

SECTION #2

BROADCAST
OPERATIONS
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Ligue1 Pass

e 7N » conimecsr

Pinterface SSU Ligue 1.
A partir d’un lettrage sur

mesure, dans un style rappelant
les écritures au marqueur L I G U E 1
Poska, comme une signature CO ””EC’,

Sur un mur.




Trophée Des
Champions

e

Je travaille pour la Ligue de
Football Professionnel depuis
2013. Ils me sollicitent pour
concevoir des logotypes et

chartes graphiques, des livres TROPH E E DES
B to B hautd N
conzmun?;ltioiil:l;z:s af6ﬁcahes, c HAM p I o N S

du data design, des stands

événementiels en France et

a Pétranger, de la signalétique
dans les stades. Je prends
notamment en charge la création &

de la charte graphique et la

communication du Trophée Des

Champions depuis 2014, chaque 5 H £ NZ H £ N
année dans un pays différent. 2018

(1/4)




&Y & R

Trophée Des \ / \ /

1% E B R CHAMPIONS

Ehampions fuite) @ /&&\

La charte doit, a chaque T= '

] MONTREAL
édition, s’adapter aux codes m -:2"2:54{ @ 2015
visuels du pays hote. Un long @&@7@ @;{@%

travail de recherche avec
plusieurs propositions se
déroule en amont.

Le lettrage de la ville doit
également réfléter I'identité

culturelle du pays.
La difficulté est de trouver \'/

une représentation immeédiate

: z . TROPHEE DES TROPHEE DES
et authentique du pays, a la fois
pour le grand public international O
et pour les locaux. -
Q X.

KLAGENFURT

(274)
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Trophée Des
Champions

—~——

Je suis en charge de I’habillage
du stade de la signalétique,

des banniéres, habillages

des tribunes et vestiaires des
équipes, les panneaux sponsors
des conférences de presse et
des éléments complémentaires
tels que des musées éphémeres
consacrés aux joueurs
légendaires de la Ligue 1.

Z018 i BBBH

& @ saeze

SRANTE R + AlEc o IR

(3/4)




Trophée Des
Champions

—~——

Editions 2021 et 2022 a Tel Aviv.
Création du nouveau logo et

de la nouvelle charte pour les
années a venir, en accord avec
la nouvelle charte Ligue 1.

(4174)
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LIGUE 1

— SHENZHEN — G
|_abel =2 : SeaWorld o ) ‘)
Ligue 1 Touch ; ,.‘ SEPTEMBER, 19th / 20th 202.0_ b

—~——

Création du logotype
Ligue 1 Touch avec un lettrage
typographique original.

Conception de P'affiche

et de tous les supports de
signalétique du 1" événement
labellisé Touch a Shenzhen
(Chine), incluant un mur de
30 x 2,40 m avec focus sur les
joueurs et clubs / villes.

@_LmUE 1 UberEuEJ

GALLERY SHOW  VIEWING PARTY
10 am - 10 pm 5.30 pm - 9 pm
Saturday & Sunday Sunday

e i B enuxann




Label
Ligue1 Touch )

e

Applications sur site a Sea
World (Shenzhen).

Déclinaison du logotype
pour 2 autres labels:
Legends & Talent

MONTRELLIER

O ¥

(2/2)
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Ligue1 £ o —
Media Guide ---,a _ /1zvswenian e

LIGUE 1
[

MEDIA GUIDE 2021/22

15th & 20th

e 4 // MEDIA GUIDE
Création d’un Livre de 180 . ' 4 2021/22

pages a destination des
journalistes désireux d’écrire

sur les compétitions gérées Lot Hanous
par la LEP, de 2015 2 2021, L
(version en anglais et en

espagnol). '
Mise en page, design graphique, .

ROLL OF HONOURS : TOP 10

data design, suivi d’impression.

[ere

THE LIGUE DE FOOTBALL
PROFESSIONNEL®
PRI

<ommuNKaTIN

W

(1/2)




Ligue
Media Guide e

Le design et ’ergonomie de
lecture se veulent a la croisée
du livre et du magazine, avec
des partis pris visuels forts
(filtres, transparences, place
accordée a la typographie,
compositions réalisées a
partir de photos et éléments
graphiques).

Lobjectif est de donner une
singularité et du dynamisme
a ce support informatif.

Season 2020-21 review
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Season 2020 - 21 review
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16 CLEAN SHERTS
13 CLEAN SHEETS
A7 CLEAN SHEETS
11 CLEAN SHEETS
30 CLEAN SMERTS
9 CLEAN SHEETS
9 CLEAN SHEETS
9 CLEAN SMEETS

¢ B CLEAK SHEETS
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STADE DE REIMS

CLUB FoUNBATION PRESS/COMMURICATION COMTACT

1331 Jerteny PUZOS

St

Stade Auguste Delaune

33 chausse Bocguaine Alexanco AUDABRAM

51 100 REMS

CAPAOTY

20566 seats

IRAUCURATED

2008

PRESIDENT

Jean-Fiere CALLOT

FIRST TEAM COACH

Oscar Garcia
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SCORER
Just FONTAINE (165 goals)
Soxsons 1956 - 61

OSTUSED PLAVER

Riond MASCLAUX (553 matches)
Seasons 1964- 79

RECORD
25
1976 - 77 Lvs AS Salnt

™ e e asEsTs

Py Thomas FOKET
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Pak, Voo BERISHA
3 assists
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Thomas FOKET
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Chartes
opérations
cobranding
Ligue 1

—~——

" CHAMPIONNAT
DES PELOUSES

A plusieurs reprises, jai
concu des logotypes, chartes
graphiques et supports de
communication pour des
événements en partenariat
Ligue 1 + marque.




Réseaux

—~——

De la communication sur les
réseaux sociaux, aux emailings
événementiels en passant par
les dossiers de présentations
web pour la Ligue de Football
Professionnel.
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La ferme d’en
haut / Les bruits
d'en bas

—~——

Création de la charte graphique
du projet La ferme d’en haut - Les
bruits d’en bas, lié au territoire
des Vosges Sadnoises.

Un logotype simple dans sa
forme mais qui raconte une
histoire nuancée et détaillée.

« Less is more » ne doit pas
s’appliquer pour représenter
I’ADN d’un lieu et de ses
habitants. Une traduction sur
mesure de l’'esprit de ce territoire
précis, valoriser son identité liée
a ses rivieres, mettre en avant les
actions des habitants qui écrivent
leur futur dans la convivialité et
inventent leur nouvelle réalité
par des actions de terrain. Le
tout, dans de bonnes vibrations
qui se propagent.

LIEU DE RESIDENCE ARTISTIQUE ET SCIENTIFIGUE
DANS LES VOSGES SAONOISES

«Un territoire n'existe pas en soi,
comme un legs de la géographie

ou de I'histoire, il n'est pas donné,
il résulte d'une relation sentimentale
entre une population et un site

et ne correspond pas seulement

a une conception utilitariste!»

L'espérance biorégionale
Thierry Paquot

- Rendre com
_ de fotre‘rur,

- et de relations humaines,

de mixité sociale et culturelle.




Benoit Melchior
Architecte
D'intérieur

—~——

Création du site: UX, Design,
Illustrations.

Réflexion autour des espaces,
de leur répartition, de leurs
interactions, des circulations
et flux. Esthétique évoquant le
plan, les tracés. Parallele entre

les effets de la navigation et les
ouvertures coulissantes d’un
espace a 'autre. Tenter d’établir
un dialogue entre les lignes

et perspectives de Benoit,

et le style du site.

Développement sites:
Studio Esilab - www.esilab.fr -

benoitmelchior.fr

Partagezsur

/X7

La Marseillaise

Rénovation compléte Salon /
Cuisine / Salle de séjour /
Cheminée / Salle de bain /
Suite parentale



Architecture

Olivier Chopin
oy AR C
OL I

*

HITEG CTURE
VIER CHOPTIN

*

Identité d’un architecte a Paris:

- Logotype

- Création d’une typographie
originale
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Comité National . _ _ L

p O ur | e RESSOURCES FORMATIONS ACTUALITES APROPOS CONTACT
Developpement ' RESSO RC-ES

d u B O l S Documents

3 & Recherche / « Thématique: « Mot(s) clef(s) :
Ergonomie UX du site de cette 4 et
R 3 i .:J'_, Toutes il . Consulrer|
association qui a pour rdle de _— | ——— .
promouvoir l'utilisation du bois B 4‘

5 ARGUMENTS DU BOIS CONCEVOIR EN BOIS FILIEREBOIS
et d’accompagner son

développement.
Collaboration avec Buro GDS
pour la direction artistique.

Développement site:
Studio Esilab - www.esilab.fr -

cndb.org




Anadiag

—~——

Création du site: ergonomie
UX et Direction Artistique.

Entreprise indépendante,
spécialisée dans les services
d’agrosciences sur le territoire
européen. Depuis plus de 30 ans,
ils enregistrent des produits
végétaux (phytopharmaceutiques,
semences, engrais, biocomposés,
biostimulants, etc.). Le site se
veut tres clair avec des textes
concis, de nombreuses icOnes

et lomniprésence du végétal,
dans un style en accord avec

les technologies et le travail de
laboratoire de I'entreprise.

Développement site:
Studio Esilab - www.esilab.fr -

anadiag.fr

Aboutus ~ Our services ~

b

ANADIAG Group

The strength of a major group
within a human sized company.

Anadiag is an independent CRO, specialized in agrosciences services, on the
European market, Since more than 30 years, we have been gathering a

significant expertise in handling plant product registration (plant protection
product, seeds, fertilizers, biocompounds, biostimulants and biocides...)

READ MORE —>

HISTORICAL
TIMELINE



https://anadiag.fr/

Medeuronet

—~——

Incubateur d’entreprises

et d’innovation dans les
technologies médicales de
pointe.Design graphique,
communication print,
numérique et événementielle:
- Design site vitrine

- Design site produits

- Design blog

- Data design

Développement sites:

Studio Esilab - www.esilab.fr -
Conception rédaction: Bluefeet
- www.yourbluefeet.com -

(1/2)
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MEDeuronet™

INNOVATION 1N HOTION

SERVICES > e

INSIGHT
DIRECTION

MEDEURONET'S ECO-SYSTEM

OO

SWUEGESS STORIES

© mdauranat [k o
Wi bwo of the biggest exits i ophithalocoy in the past 10 years =
‘WayeTec and IntraLase. *




Medeuronet (su

—~——

- Emailings
- Ecards
- Présentations powerpoint

ite)

2/2)

MEDeuronet

WHAT IS MORE EFFICIENT ? ENABLING YOU TO UNLOCK THE POTENTIAL
OF EUROPE

A SINGLE
POINT OF
DISPATCH?

medeuronet delivers the critical expertise and market acumen
to ensure your success in the EU

MEDeuronet” MEDEUronet”

THE CHALLENGE OF EU PRODUCT SALES LOGISTICA

Helping You Put the EU Supply Chain Together

MANAGING UP TO EFEL COST OF

28 - MULTIPLE
DIFFERENT el o PLUS
MARKETS

R3)) 7w o
£y Lo
@ Bumeesicutures

Differens reguian
Lol fetinemars -




Pauline
Desgrandchamp

Scénographe Sonore

—~——

Design graphique, identité,
communication print et
numérique de Pauline
Desgrandchamps, Designer
et Docteure travaillant sur
la narrativité et plasticité du
fait sonore dans une approche
design:
- Logotype
- Création d’une typographie
originale




Pauline
Desgrandchamp

Scénographe Sonore (suite)

—~——

Représentation du son autour
de thématiques données,
toujours en lien avec la
réappropiation de I’espace,
vecteur de lien et maticre
brute a sculpter.

- Design site internet

- Data design

- Icdnes et pictogrammes

- Carte de visite

- Papeterie

- Data design

- IcOnes et pictogrammes

- Mise en page livres de these

Développement site internet:
Julien Beugnot

(2/5)




Pauline
Desgrandchamp

Scénographe Sonore (suite)

—~——

These (392 pages, 2 livres

(Tome 1, Tome 2).

Université de Strasbourg.

En collaboration avec I'auteure,
mise en page, design graphique,
data design, suivi d’impression.

Photos: Isogram - iso-gram.com



http://iso-gram.com/

Pauline
Desgrandchamp

Scénographe Sonore (suite)
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Pauline
Desgrandchamp

Scénographe Sonore (suite)

-

v



Startin’blox

—~——

Startin’blox développe
une technologie visant a

interconnecter nos outils Web.

Le projet s’adresse
principalement aux
communautés de travailleurs
indépendants, y compris les
espaces de coworking et les
coopératives. Lidée est de
développer des applications
web inter-reliées, tres
facilement, comme un jeu
de construction, selon les
standards SOLID.

Création du logotype

comme une brique de jeu

de construction et la rendre
sympathique comme un emoji,
dans le but d’incarner la
technologie.

STARTIN' BLOX

_,BU__ild apps



COMPOSANTS CONTACT

T ‘ [ STARTIN'BLOX TECHNOLOGIE NOUS RENCONTRER

Startin’ bloX e

—~——

STARTIN'BLOX

CONNECTEZ-VOUS AU MONDE !

Startin'blox permet de bénéficier de 'effet de réseau d'un GAFA
tout en gardant la main sur son outil numérique,

LA FAGON LA

PLUS SIMPLE DE
CREER UNE
APPLICATION
STARTIN' BLOX. FEDEREE.

MUNEET AE ALIE AIEeTS

Création du site internet, UX,
Design et illustrations.

BASEE SUR LES WER COMPOSANT ET LES
DONNEES LIEES

ﬁ
\ P

(2/5)



Startin’ blox )

—_—~——

Le site est a la fois un support

informatif et un mode d’emploi.

Etape par étape, une série
d’illustrations didactiques
guide l'utilisateur a se

familiariser avec la technologie.

**|STARTIN'BLOX

JE CHOISIS LES FONCTIONNALITES
DE MON APPLICATION

Mon application est préte en quelques clics
grace aux composants Startin’blox

en choisissant ceux qui répondent 8 mon besoin.

TECHNOLOGIE NOUS RENCONTRER

JE CONNECTE MON APPLICATION
AUX AUTRES UTILISATEURS

&

A2
P "

¢ Bt _ ‘W
Sl X

Je permets aux utilisateurs de mon application
d'interagir avec ceux des plateformes
que j'ai choisies.

JE GAGNE DU TEMPS




Startin’ blox e

—~——

Chaque fonctionnalité rend
les applications customisables
a loisir. Les utilisateurs

deviennent donc une
communauté, unie par cette
approche open source,

sans recueil de données.

Ici les icOnes réalisées pour les
«blox», ou composants:

Annuaire de
compétences

Job board

Calendrier
d'événements

Chat en équipe

Facturation &
suivi financier

Kanban

Liste de taches
Panier

Musique
collaborative
Visioconférence

Graphes &
statistiques

Jeux

(3/5)




Startin’ blox (suiite)

—_—~——

- Direction artistique

- Charte graphique

- Logotype

- Illustrations

- IcOnes

- UX UI Site Internet

- Présentations PPT

- Papeterie (cartes de visites,
papier en-téte, bilans
comptables, gabarit textes)

(5/5)



Atelier Gamut

—~——

Direction artistique, design et
charte graphique pour cette
agence de design global, sans
fronticres entre les disciplines,
les savoir-faire et les
collaborateurs.

— agence créative

Fusion du symbole Gamma et
de la clé d’Ut en musique pour
illustrer I’esprit de ’agence:

Gamut:

En colorimétrie:

intégralité du spectre coloré
qu’un dispositif est capable
d’afficher

adresse — e-mail

En musique:
intégralité des notes jouables

Dans I’expression populaire:
I’éventail des éléments
constitutifs d’un Tout

I3

atelier gamut

a pri

I’agence




theblackvictory.

—_~——

Plateforme indépendante de
production et de promotion

de films, musique et contenus
culturels, ‘The Black Victory’
défend l'inclusion et la diversité,
soutient les ceuvres d’artistes
du monde entier. Design
graphique et dynamique, et UX
en accord avec les différentes
facettes du projet. La place
importante accordée a la
typographie, a 'image et

a la couleur noire en font

un site culturel a Pidentité

tres marquée.

Développement site:
Studio Esilab - www.esilab.fr -

theblackvictory.com

theblackvictory.

theblackvictory.



http://theblackvictory.com/

Harmonie
Les Chéqueillots

Orchestre musical

—_—~——

Création du logotype et de la
charte graphique de 'orchestre
de Fougerolles, ville de Haute-
Sadne (Franche Comté), Pays
de la cerise.

Le chéqueillot est un mot
d’argot local qui désigne

les grappes de fleurs et cerises
sur la branche de 'arbre.

(1/2)
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// \\Les Chéqueillots //( \Egg%ﬁé;ueillots @Egz%ﬁé;ueillots
N 2049699, \ CANINRT N N 226002

Harmonie
Les Chéqueilllots

Orchestre musical (suite)

—~——

Ici le C de Chéqueillot est utilisé
comme un embléme, une marque
graphique forte et tres affirmée.
En son centre apparait la cerise,
qui fait vibrer le logo.

Enfin les pictogrammes en forme
de cerises représentent les notes de

7 7 :
musique, le rythme, les baguettes ) 7 , _
des percusions et les clés/touches '
des instruments a vent. .

Le terroir de Fougerolles et
son identité champétre sont

traduits par les couleurs, . NS i;l‘ s
fraiches et naturelles. =\ HARMONIE J= S HARMONIE "==
Les Chequeillots Les Chequeillots

AIOTT SISTY




VEMDRED! 24 NOVEMBRE A 20H30

¢ > b ADOS ET ADULTES
RELAIS SCENES D’AUTOMNE TENTATIVE
CULTUR V& EN ALSACE s ¢tomon DE DISPARITI

aChE

Relais Culturel
de Thann

o L pmtion the 1 uopsarition

Mise en page d’une brochure
pour le programme de la saison
2017 /2018 du Relais Culturel
de la ville de Thann en Alsace.

Réalisation avec Studio Esilab
- www.esilab.fr -

CINEMA
SPECTACLES




KkAUS

Vers la clarté

KLAUS Project
— -

AL = i ' '
DeSign graphique, . i snm :.:". ) TITIRII 01
Communicati()n print et _:—- - :._—-I T T B R S
numérique pour le groupe ——— =
électro KLAUS: “ mmm " ==
- Album covers & artworks - — /

- Communication numérique . ¢

- Objets dérivés




KLAUS PTOjeCt (suite)

—~——
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Duc des
L ombards

—~——

Le Duc des Lombards est un

club de jazz a Paris. 2 concerts
quotidiens et des événements
importants tels que le Jazz
Legend Festival font du «Duc»
LE haut lieu du jazz dans la
capitale francaise.

DHUC

LOMBARDS

JUILLET

A 20H & 22H

A

Jozz Giont

Ahmad JAMAL (p)

= £ o
r ) I(

LOMBARDS

1 1&12

JUILLET

A 20H & 22H



Duc des

I_Om bardS (suite)

—~——

- affiches (quotidiennes,
mensuelles et
événementielles)

- programmes mensuels

- insertions presse (Jazzmag,

Vibrations, Jazzman)
- flyers
- cartons d’invitation
- agenda Paris Jazz Club
- newsletters

2/2)

D[JC JAZZ LEGENDS FESTIVAL

Les musiciens qui ont ecrit la legende du jazz dans le plus beaw jazz chub parisien

4 & 5 juillet @ 20h et 22h
RHODA 0
75? RTHDAY »

mmm&-mﬂmnmnm

7 au 10 juillet @ 20h et 22h

AHMAD JAMAL__

Al R
IMMIM&!uthm
themas, de 308 dermer abam - It Magie +

15 & 16 juillet @ 20h ef 22h

5
5t DORRRPSRkw arer—{ |

Corchestre e phes somplé par les rappeses ef les DIk Loa
Dorakdsan st e pisial creates du « Boogaleo »

22 & 23 juillet & 20h et 22h
FREDDIE REDD 4TET
featuring Jessie Davis

Favteor du ciébrissime « The Coamectivn +, béros brop rare de
woekgues s des plos beaws abwams du Label Bloe Note

24, 25 el 26 juillet @ 20h et 22h

PETE LA ROCA 4TET
featuring Lew Tabackin Al

w#hlﬂunhm Inm—-l'

LOCATIONS: Duc des Lombards - 01 42 W
Fnoc « Cameour - Bon MORCH - I-wusmsu ?‘%9269? 2 (0. 34eurimi

e - Agcton 390 100 (0 M .avaw".c'w
N-HMW .‘

L —
T o et o s | D

JUILLET 2008

AOUT 2008
e oy o A
Muieq FUSSET Tl s 71 4 i 1




Be Barbara

—~——

Design graphique, identité

et communication print pour
une marque suisse de chocolat
haut de gamme:

- Logotype

- Charte graphique

Direction artistique avec
Studio Esilab - www.esilab.fr -

(1/2)
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Be Barbara

—~——

Design graphique, identité

et communication print pour
une marque suisse de chocolat
haut de gamme:

- Carte de visite

- Dossier de presse

- Dépliant

- Carton d’invitation
- Packagings

- Stickers

- Sacs

Direction artistique avec
Studio Esilab - www.esilab.fr -

La qualité et 'éthique

Le Chocolat Suisse
avant tout...

Autrement

parbara DELSAUX

Je BQT'._L,::H-’CI

el

R

Cehparonmdiry ]
oo . o \gC:T-BC’“:‘
e

2 le lardara

La Cuillére La Cuillére
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La Manufacture
1905

P

Structure suisse de production
et de distribution de produits
gastronomiques artisanaux

faits-maison et bio.

Design graphique, identité
et communication print:

- Logotype

- Création d’une typographie
originale

Direction artistique avec
Studio Esilab - www.esilab.fr -

LA MANUFACTURE
1905




Vegethic

Identité d’un produit / label
bio (beurre d’amande utilisé
dans différentes recettes de

muesli et de chocolat) appartenant
a La Manufacture 1905.

Direction artistique avec
Studio Esilab - www.esilab.fr -




Choco emotionS

5 |

Direction artistique, brochure,
illustrations autour du bean ]
to bar pour une marque de

chocolat de Neuchatel (Suisse).

Création d’une série 1'4'
d’illustrations a la mine de &
plomb, sur les thématiques -:71
importantes du bean to bar. e
Puis la création d’éléments ','
graphiques secondaires, la _i
mise en page, les recherches _"'J.')
typographiques ont abouti a |
ce petit guide de dégustation, i
sorte de journal de bord pour 4
accompagner les ateliers Choco

[I[I]ﬁltlllllg

pédagogiques de la marque.




| DOE( , b 1T
Choco emotionS
(suite) . ¢ v f

Fogt e oA
R A

contactichoco-amationt.ch
«41 ()79 81015 64
Chemnin do Fer 11 - CH - 2024
SAINT-AUBIMN-SAUGES

www.choto-emotions.ch
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‘P,m.a

PUR BTURRE DN CACAD

oles i 2 . o
Saisonnales : ' suisse
: B : gafpgfxm‘

AU WETHE DU TR

CHDCOLAT SUSESE PUB BIUREE DE CACAD

. Hﬂll.ltil]lls ' chﬂhﬂgﬂcng)
Choco emotionS B
(suite)

Packagings & communication

des produits de la marque:

- Packagings

- Stickers

- Cartes

- Evénementiel

- Tablettes de chocolat
imprimées

LaTsM

CONFITURE

Direction artistique et design
avec Studio Esilab
- www.esilab.fr -

s
‘Cartinades

PATE A
TARTINER




Fédération de
Charité CARITAS
Alsace

e

Créations de plusieurs brochures
et supports imprimés pour le
Pole Insertion de la Fédération
de Charité CARITAS Alsace:
Rapport d’activité, Projet
d’¢tablissement, Dépliant.

Ces outils offrent un bilan

du chemin parcouru par le

pole et annoncent ses futures
orientations.

e e ——




Fédération de
Charité CARITAS
Alsace )

—~——

Mon approche consiste a trouver
des représentations graphiques
claires et dynamiques des
différentes données délivrées.
Textes, chiffres et infos clés,
schémas, listings, tableaux et
icones. Lhabillage graphique
propose un style manuscrit,
imparfait, tracé a la main

(y compris pour les schémas

et les graphs) comme dans

un cahier ou un journal de

bord. Ce traitement est en
accord avec I’action du Pole
Insertion: un travail de terrain,
d’accompagnement des publics
qui en ont besoin sur les plans
humain, d’insertion par Pactivité
économique et hébergement /
logement.

(2/3)




Fédération de
Charité CARITAS
Alsace

—~——

Laffirmation des codes couleurs
du pole est accentuée par le
traitement des photos.

On retrouve la thématique

du lien et de Pentraide dans
Piconographie et ’habillage
graphique.

\;




Le mot

de la Présidente

CCl Suisse
Sao Tomé

-et-Principe

—~——

Création d’une brochure pour
la Chambre de Commerce et
d’Industrie Suisse - Sao Tomé -
et - Principe. La mise en valeur
du patrimoine des iles, de la el e B
’ A i gn. g Sao Tome-et-Principe
richesse de leur culture ainsi Te)) gt g o

. . d Présentation du pays Economie
que les nouvelles perspectives g, VB i £ R o e Une cofsance du PIB ds 5.1% en moyeane
J § ] depuis 2002, +4.1% en 2018,

établies via le partenariat R Fgu " (o Princpaus parensices commers
avec la Suisse sont l'objet ' e

de la brochure. _— 3 Une histoire riche, | i i
" 'y X - uu Tourisme

Une iconographie tres 3 . A Une destinstion taurstque enplein .

i . g I ' Pays b essor, tourné vers le tourisme haut |
graphique vient compléter les - | independan s e 20400

1 depuis 1975 visiteurs étrangers par an
photos de la nature luxuriante. e t0%
I

Versions fr / en.
Matiéres premieres agricoles

Un pays aux nombreuses ressources: Chambre de Commerce et de lindustrie CH-5TP

A
Calié o Chocolat 7y §

T T TR TN .

infocci-ch-stp.com




Office de
Tourisme du
Pays Rhénan

Création d’une série de
brochures pour I’Office de
Tourisme du Pays Rhénan -

Les Essentiels Printemps / Eté &
Automne / Hiver.

- Design

- Mise en page

- Création d’un lettrage original
- Gestion de projet

L'ESSENTIEL DES ANIMATIONS 2020

-

ERANSTALTUNGSHIGHLIGHTS 2020 Pays ™)

@ » Rhénan )
um.ruw

www.visitpaysrhenan.alsace

} 5 Visite guidée découverte de
Ca véserve natureble
de ta forét d’Offendovf

7 juillet / 18 aoiit / 25 aoiit

rét d'0ffendorf

Au fil d'une balade ¢'enviran 2h30 5 3n,
un garde-animateur de la réserve
naturelle vaus fera découvrir 1a favne
e La flore de cet espace protégé, ainsi
que la réglementation qui s'y applique.

Plongez dans La forét du Rhin,
au printemps, en é1é ou & U'autamne,
toutes los saisens y sont magnifiques !
La visite peut étre annulée en cas
d'inendation au de vent trap for.

@ De%ha12h|9-12 U
%, 0680650584

&= muriel.dissfdconservatoire-sites-alsaciens.eu

] www.conservatoire-sites-alsaciens.eu

LESSENTIEL DES ANIMATIONS 2020

> DEC

Bureau Bureau Office de ~
d'Information d'Information Tourisme du = oy
Touristique Touristique Pays Rhénan “‘gj ~
de Gambsheim de Soufflenheim o =y
N . &
Tél:018B 964408  Tél:038GB67430  Sikge:3Z ruedu o
Ecluses du Rhin 20B, Grand'Rue Général de Gaulle I \i %
£7760 GAMBSHEIM  §7620 SOUFFLENHEIM 87410 DRUSENHEIM . } :

Ret

.
: -\ S

6 VERANSTALTUNGSHIG 5

@n
3

0

"]

accueil@ot-paysrhenan.fr

www.visitpaysrhenan.alsace

Spactacle vivant et interactif do
contes et de Légendes de piraterie, de
fantémes et d'aventuriers, présenté
dans un décor rappelant un vrai
repaire de pirates. Aprés le déjeuner,
te public peut déjouner sur place ot

Bureau Office de

profiter de La zone de baignade Bureau
E 1 4 :'\l\lnrmitmn :'Intnrmalion Tourisme du
- ouristique ouristique P "
ays Rhénan

. | de Gambsheim de Soufflenheim ¥

-

A Tél: 03 88 96 44 08 Tél: 03888674 30 Sigg! rue du

- | Ecluses du Rhin 20B, Grand Rue Géné Gaulle
s m - 47740 GAMBSHEIM 47620 SOUFFLENHEIM 47410 DRUSENHEIM
ap ans o ‘
Enfant de moins de § ans Gratult ~ | WAL B A (
Enfantde &4 16008 5 € E= | [ > ] \
Apartir de 17ans 10€ : -3

<= $ Pays \
© 11ha12h | 11-12 Uhr %, 03 88 95 44 08 3 accuell@ot-paysrhenan.ir (4 R_h.epar_;ﬁ
= eil@ot-paysrhenan.fr www visitpaysrhenan.alsace = | N P Fp - —
& accuellfot-paysrhen: paysrhenan.alsace | www.visitpaysrhenan,alsace =
e e & "
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Association |

Football Bassin AFBA

d'Arcachon Association Football
e Bassin d’Arcachon

Logotypes pour ce club de

foot avec les symboles forts T I i

du bassin: jetée, Dune, mer, 4 \-YYY\

cabanne Tchanquée, parcs a
huitres, sable, mer et soleil.

N



Crédit Municipal
de Paris

Design graphique et
communication print
événementielle pour la plus
ancienne structure francaise de
prét sur gage (Mont-de-piété):

- Dépliants

- Flyers

- Affiches

- Illustrations

- IcOnes et pictogrammes

Comtactrnmn s 01 46 41 44 36
e cplnanaue i

Les Rendes-vous

Culturels

B4 nous rrouver ?

groupe CHMP
Www.creditmunicipal tr




AF Patrimoine
& Immobilier

BEEr L [
Logotype pour un cabinet
d’expertise dans la gestion de

patrimoine et 'immobilier PATRI M O I NE & I M M O B I L I ER
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Typographie
Bootsy

—_~——

Création de la typographie de

Big Dune (titrage et contenus
textes), du nom du bassiste
Bootsy Collins. Une rythmique
tres structurée d’héritage Sans
serif suisse, mais des éléments
fluides et chaloupés qui
dynamisent les caracteres.
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IS a big
number

It's important to write
something in order to
see what’s the purpose
of this font.
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Création d’une typographie
originale de titrage «<xAmon»,
du nom du compositeur de

musique électronique
Amon Tobin.

Elle développe une esthétique
rétro futuriste, en accord avec
la personnalité de Pauline
Desgrandchamp, Scénographe
sonore, et lanature de son travail.
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Jean-Michel
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Projet en cours, les aventures
de Jean-Michel le bulot.

Technique: dessin vectoriel et
pochoirs photoshop.




Jean-Michel

—~——

Les illustrations de cette
histoire s’affichent comme
une série de compositions

tres graphiques, recherchent

une certaine épure et sont ue 3 ]
marquées par une ambiance 4
colorée chaude. Le jeu avec

le blanc de la page, donc la

texture du papier, et la lumiére ‘j \

sont des éléments importants.




Tam Tam

—~——

Jai créé le personnage de
Tam Tam pour un projet de
livre dont je suis également
Pauteur du texte.

Ici vous le voyez dans

des illustrations hors
contexte, réalisées pour des
commandes personnalisées
pour des enfants (cadeaux
d’anniversaires).

Technique: dessin vectoriel
(Illustrator) et peinture
digitale (Photoshop).




Tam Tam uite)

Donner une personnalité
marquée aux personnages, les
caractériser par des attitudes,
des regards, des postures et
leurs accessoires.
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Univers imaginaire, travailler
la lumiere, les textures et

les transparences dans des
paysages naturels foisonnants.
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Character
Design

Création de personnages pour
le monde du jeu video.
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Character
Design
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Patrick

Character



Lumignon

Character
Design
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Monstres
marins
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Série d’illustrations en noir /
gris / blanc.

Approche tres graphique et
stylisée (presque tatouage),
jouer avec le blanc de la page,
interroger les échelles (sont-ils
minuscules ou gigantesques?),
travailler le mouvement.

Technique: dessin vectoriel
(Illustrator) et peinture
digitale (Photoshop).
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Formes
Découpeées

Ces illustrations sont

des formes pas vraiment
géométriques, dessinées a main
levée, comme si on découpait
plus qu’on ne tragait.

Un jeu de textures vient
donner vie a chaque image.

Technique: dessin vectoriel
(Illustrator) et peinture
digitale (Photoshop).
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Formes
Découpeées i)
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Ces illustrations ont été
réalisées pour un Abécédaire
personnalisé pour un petit
garcon. Les mots sont en
rapport avec son univers: il
adore les céréales, les dinosaures
et le tracteur de son papy, il y
a aussi des noms de personnes
cheres a son coeur, des sujets
dont il aime parler et a chaque
fois une ville + un pays a
chercher avec ses parents.

Il s’agit d’une affiche déclinée
en jeu de cartes ou il doit
retrouver quelle lettre va avec

Pillustration et la liste de mots.

Les lettres sont une création
typographique originale.

Cereales / Corbenay / Celine / Chips
Compote / Cuisine / Ciel / Crapane
Calin pépere /Cceur/Caillou/Crabes

Dinosaure / Desgranchamp / Drooop
Danser / Dublin / Dessiner / Dadai
Danemark / Donner / Disque / Doux
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Dessiner avec
des points
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Graffs
numeriques
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Visuels a la rencontre de
Pillustration, du graphisme et
de la typographie.

Technique: dessin vectoriel,
pochoirs photoshop et textures

Recherche sur le végétal.

(1/3)



Graffs
numeriques

Création autour des films
d’animation Spiderverse.




Graffs
numeriques
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Visuel pour une recette de
soupe. Série a venir pour
d’autres recettes.




0
Q
£
—
Q.
=

il

_:_,ﬁ__;

eme marin.

3\,

Patterns sur un th



